
 

Contents 

PreIace . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   xi 
Devasis PRADHAN 

Acknowledgments . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   xv 
Devasis PRADHAN, Hla M<2 TUN, David BANJERDP2NGCHAI and Prasenjit CHATTERJEE 

Chapter �� Detection oI +eart Disease and Survival Prediction  
8sing (IIective 0/ 0ethodologies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1 
Sudhir K. 

1.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1 
1.2. Types of heart diseases . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   2 
1.3. Diseases overview . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   3 

1.3.1. Challenges and limitations of tests . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   3 
1.3.2. 2bservations in real world . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   3 

1.4. Methodologies for disease prediction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   3 
1.4.1. Decision Tree . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   4 
1.4.2. XGBoost . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   � 
1.4.3. Gradient boosting . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   6 
1.4.4. Multilayer perceptron . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   7 
1.4.�. Federated learning . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   8 

1.�. Measurements and metrics . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   8 
1.�.1. True positive rate (TPR) and confusion matrix . . . . . . . . . . . . . . . .   8 
1.�.2. Specificity and sensitivity . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   9 
1.�.3. Accuracy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   9 
1.�.4. Receiver operation curve (R2C) and area under curve (AUC) . . . . . . .   9 
1.�.�. Recall . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   10 
1.�.6. F-measure and loss function . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   10 
1.�.7. Description of the dataset . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   11 

1.6. Results analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   11 



vi     Optimizing NextGen Communication Networks with Decision Analytics 2 

1.7. Comparison of classification models . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   11 
1.7.1. AUC plot comparison in classifiers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   12 

1.8. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   12 
1.9. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   13 

Chapter 2� Online Group Purchase InIluencing the  
Customers %uying Decision . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1� 
Kiran L. MANE<, Abhishek VENKTESHWAR and VARALAKSHMI 

2.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1� 
2.2. Literature review . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   17 
2.3. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   19 
2.4. Hypothesis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   20 

2.4.1. H1: Social connectedness influences online group purchase . . . . . . . .   20 
2.4.2. H2: Motivation influences online group purchase . . . . . . . . . . . . . .   21 
2.4.3. H3: Trust has a positive influence on online group purchase . . . . . . . .   21 
2.4.4. H4: 2nline group purchase influences purchase decisions . . . . . . . . .   22 

2.�. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   27 
2.6. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   28 

Chapter �� Python�Driven Renko Chart Analysis Ior  
IdentiIying 7rends and Selecting Stocks Ior  
0edium�7erm 7rading . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   33 
S. SANDH<A and Hemachandra G. 

3.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   33 
3.2. Strategic stock selection using fundamental and technical analysis . . . . . . .   3� 

3.2.1. Financial ratios in fundamental analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   3� 
3.2.2. Chart patterns in technical analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   37 

3.3. The harsh reality of speculation . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   37 
3.4. Python implementation of Renko charts . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   38 
3.�. Results and discussions . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   39 
3.6. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   43 

Chapter �� (xploring Immersive Data 9isualization  
7echniTues� A Comparative Analysis oI Interaction 0ethods . . . . . . . .   4� 
Satish KUNBI 

4.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   4� 
4.2. Immersive visualization methods . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   47 
4.3. Hardware . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   49 
4.4. Interaction technique overview . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �0 
4.�. Interaction in immersive visualizations . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �2 
4.6. Tools and examples . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �� 
4.7. Discussion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �7 



Contents     vii 

4.8. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �8 
4.9. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   �9 

Chapter �� 7he Impact oI +R Policies on (mployee  
SatisIaction� Inclusion and Support in Remote  
:ork Settings . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   63 
Divya Mableshwar HEGDE and Anandrao Kishan KUMBHAR 

�.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   63 
�.2. Literature review . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   6� 

�.2.1. HR policy adaptation and remote work . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   6� 
�.2.2. Inclusive practices in remote work . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   6� 
�.2.3. Support systems and work infrastructure . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   66 
�.2.4. Engagement, satisfaction and retention . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   67 

�.3. 2bjectives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   67 
�.4. Conceptual model and hypotheses . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   68 
�.�. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   68 

�.�.1. Research design and sample . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   68 
�.�.2. Data collection procedure . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   69 
�.�.3. Sample characteristics . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   69 
�.�.4. Measures and instrument development . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   69 

�.6. Results . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   70 
�.6.1. PLS-SEM analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   70 
�.6.2. Measurement model assessment . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   71 
�.6.3. Structural model results . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   72 
�.6.4. Path coefficients . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   72 
�.6.�. Indirect effects . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   73 
�.6.6. Total effects . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   73 
�.6.7. PLS-SEM findings . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   74 

�.7. Discussion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   74 
�.7.1. Toward adaptive and inclusive HR policies . . . . . . . . . . . . . . . . .   7� 
�.7.2. Practical implications . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   7� 
�.7.3. Limitations and future research . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   76 

�.8. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   77 
�.9. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   77 

Chapter �� Implementing Incare Product Packaging  
Development with Augmented Reality �AR� 7echnology  
Ior Gen = Consumers with AssemElr . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   81 
Khotop DAK2TI, Muhammad Fajar ARIWIB2W2 and JESSICA 

6.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   81 
6.2. Research method . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   82 
6.3. Results . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   84 
 



viii     Optimizing NextGen Communication Networks with Decision Analytics 2 

6.4. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   87 
6.�. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   87 

Chapter �� Implementation oI (arthTuake Disaster  
0itigation Simulation at %udi /uhur 8niversity� A S:O7  
Analysis in the Context oI Preparedness in  
+igh�Rise %uildings . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   91 
Didik Hariyadi RAHARJ2 

7.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   91 
7.2. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   93 
7.3. Results and discussions . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   94 
7.4. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   9� 
7.�. Acknowledgments . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   96 
7.6. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   96 

Chapter �� AI and )inancial /iteracy� %ridging the  
.nowledge Gap 7hrough 7echnology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   99 
Rohith B., Bhavya V.M., Channakeshava H.C.  
and Dhanalakshmi C. 

8.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   100 
8.2. Conceptual background . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   100 

8.2.1. Financial literacy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   100 
8.2.2. AI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   101 
8.2.3. Knowledge gap . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   101 

8.3. Literature review . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   101 
8.3.1. Research gap . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   102 
8.3.2. Research methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   103 
8.3.3. Hypothesis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   103 
8.3.4. Data analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   104 
8.3.�. Frequency of AI usage for financial purposes . . . . . . . . . . . . . . . .   108 

8.4. Analysis of financial attitudes and behavior . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   109 
8.�. Analysis of AI familiarity and usefulness . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   110 
8.6. Hypothesis testing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   111 
8.7. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   113 
8.8. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   113 

Chapter �� /G%74� Inclusion in Digital Spaces�  
A Descriptive Overview . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   11� 
Javad GHALAMB2R 

9.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   11� 
9.2. Evolution of LGBT4� presence in digital spaces . . . . . . . . . . . . . . . .   117 

9.2.1. Early digital communities (1990s±2000s) . . . . . . . . . . . . . . . . . .   117 



Contents     ix 

9.2.2. The rise of social media (2010s±present) . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   118 
9.2.3. The role of digital activism . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   119 

9.3. LGBT4� representation in digital media and platforms . . . . . . . . . . . . .   120 
9.3.1. Social media influence . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   120 
9.3.2. Streaming services and LGBT4� content . . . . . . . . . . . . . . . . . .   120 
9.3.3. 2nline LGBT4� support networks . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   121 

9.4. Challenges faced by LGBT4� individuals in digital spaces . . . . . . . . . . .   122 
9.4.1. Digital discrimination and online harassment . . . . . . . . . . . . . . . .   122 
9.4.2. Content moderation and censorship issues . . . . . . . . . . . . . . . . . .   122 
9.4.3. Privacy and anonymity concerns . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   123 
9.4.4. Access and digital divide . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   124 

9.�. Digital platforms and inclusivity policies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   12� 
9.�.1. Platform policies on LGBT4� inclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   12� 
9.�.2. Corporate and institutional support . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   126 
9.�.3. Digital literacy and LGBT4� awareness programs . . . . . . . . . . . . .   127 

9.6. Future of LGBT4� inclusion in digital spaces . . . . . . . . . . . . . . . . . .   127 
9.6.1. Emerging trends and technologies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   127 
9.6.2. Recommendations for enhancing LGBT4� digital inclusion . . . . . . . .   128 

9.7. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   129 

Chapter ��� Impact oI Generative AI on Students¶ 0ental  
:ell�Eeing� (xamining Academic Stress� (thical Concerns  
and Cognitive Dependence . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   13� 
Lokeshwari D.V. and Rukmini N. 

10.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   136 
10.2. Conceptual framework . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   137 
10.3. Literature review . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   137 

10.3.1. Use of generative AI in education . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   137 
10.4. Academic stress and mental health in students . . . . . . . . . . . . . . . . .   138 
10.�. Effects of generative AI on academic stress . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   139 
10.6. Cognitive and behavioral dependence . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   139 
10.7. Psychological and emotional impact . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   140 
10.8. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   141 
10.9. Results . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   142 
10.10. Suggestions and conclusions . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   146 
10.11. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   148 

Chapter ��� Aligning Corporate Goals with (nvironmental  
and Social Impact� A Study oI SustainaEle CSR Practices  
in Selected Indian I7 Companies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�1 
Pushpalatha P., Jalaja K.R. and Geetha P. 

11.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�1 
 



x     Optimizing NextGen Communication Networks with Decision Analytics 2 

11.2. A new era in CSR: new leadership and urgent action . . . . . . . . . . . . . .   1�2 
11.2.1. 2bjectives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�3 
11.2.2. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�3 
11.2.3. Hypothesis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�3 

11.3. TCS Limited and its CSR spending . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�4 
11.4. Infosys . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�4 
11.�. HCL Foundation and corporate social responsibility  
(CSR) philosophy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�� 
11.6. Corporate social responsibility projects in action . . . . . . . . . . . . . . . .   1�� 
11.7. Wipro CSR initiatives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   1�� 
11.8. LTIMindtree and its corporate social responsibility . . . . . . . . . . . . . . .   1�6 

11.8.1. Corporate social responsibility: ESG-like mechanism in India . . . . . .   1�8 
11.8.2. Key metrics of ESG . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   161 

11.9. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   161 
11.10. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   162 

Chapter �2� 7raversing Innovative /eadership with Data�Driven  
Decision�making Ey Organizational Diagnosis� A Descriptive  
Study among S0(s in the 8A( . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   163 
Parameswaran HIMA 

12.1. Introduction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   164 
12.1.1. Study importance . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   16� 
12.1.2. 2bjectives . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   166 

12.2. Theoretical background and formulation of hypotheses . . . . . . . . . . . .   167 
12.2.1. Innovative leadership . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   167 
12.2.2. Diagnostic processes . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   168 
12.2.3. Entrepreneurship . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   169 

12.3. Methodology . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   170 
12.3.1. 4ualitative and quantitative data . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   170 
12.3.2. Sampling procedure . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   171 
12.3.3. Measurements and tests . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   171 

12.4. Analysis of data . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   172 
12.4.1. Confirmatory factor analysis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   172 
12.4.2. Hypothesis test . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   176 

12.�. Findings and recommendations . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   176 
12.6. Conclusion . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   179 

12.6.1. Chapter limitations . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   180 
12.6.2. Future scope . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   180 

12.7. References . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   181 

/ist oI Authors . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   18� 

Index . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   189 


